Guldnyckelns nya kategorier

Huvudkategorier

Under respektive huvudkategori tdvlar kampanjer som tagits fram fér att t ex generera forsdljning
och/eller férfrdgningar, 6ka eller behdlla marknadsandelar, géra undersékningar, skapa trafik,
informera och férdndra beteenden samt skapa uppmdrksamhet.

A.

Fordon: Kampanj for tillverkare och aterforsaljare av motorfordon, nya eller begagnade,
forsaljnings- eller leasingkontrakt, delar, tillbehor eller service.

Telekom-, IT-, el-, olje- och bensinbolag: Kampanj for telekom/teleoperatorer,
satellitteve-, kabelteve-operatorer eller internet- och bredbandstjansteleverantorer,
tillverkare och forsaljare av datorer; maskinvaror, programvaror, tillbehor, IT-tjanster,
uppgraderingar, IT-utbildningsprogram samt el-, olje- och bensinbolag.

Finansiella produkter och tjanster samt forsiakringar: Kampanj for banker, finans-
och forsakringsbolag, bankverksamhet, virdepapper, investeringar, 1an, fastigheter,
kreditkort, kreditinstitut eller andra finansiella produkter eller tjanster inklusive sak-,
person- och pensionsforsakringar.

Samhiillsservice, skolor samt ideella organisationer: Kampanj for vinstdrivande
skolor, offentlig sektor (t ex skolor), politiska grupper, forsvarsmakten och landsting
samt for icke-vinstdrivande organisationer, sdsom hjalporganisationer,
kulturinstitutioner och branschorganisationer.

Friskvard, sjukvard och hilsokost: Kampanj for lakemedelsforetag, vardgivare som
sjukhus och kliniker, apoteksbolag, olika hdlsoaktorer och tillverkare av hilsorelaterade
produkter, spa, traningscenter, hilsoklubbar, skonhetssalonger, vardinrattningar etc.
Har ingar inte forsiakringsbolag, se i stillet C. Finansiella produkter.

Produkttillverkning och distribution: Kampanj for tillverkare (ej aterforsaljare) av
produkter (aven tex grafisk industri, géiller produkter ej tjanster) inkluderar forpackade
varor erbjudanden som livsmedel, drycker, hygienprodukter, industriella produkter.

Publicering/underhallning/upplevelser: Kampanj for tryckta eller elektroniska
publikationer som bocker, tidningar, nyhetsbrev, e-nyhetsbrev, tidskrifts- och
forskningstjanster, TV, radio eller webbplatser. I kategorin ingdr dven kampanj for film,
teater, event, nojesfilt, datorspel och olika typer av lotteriverksamhet.

Detaljhandel: Kampanj for detaljhandel och foretag som saljer direkt till konsument,
som varuhus, specialaffarer, restauranger, katalog- och postorderforetag,
medlemsforetag, kundklubbar, e-handel, detaljhandel inom Telecom/IT och TV-
shopforetag.

Resor & transporter: Kampanjer for flyg, tag, taxi, hotell, biluthyrning, resepaket,
turism, kulturella attraktioner, sport, ndjen och semesteraktiviteter, bade on-line och i
fysiska butiker.

Ovriga tjidnster for konsumenter och foretag: Kampanjer for underhall-, sikerhets-,
post- och budtjanster, adressleverantorer, logistikforetag, konsulter, leverantorer av
tjanster som utfors i hemmet och fastighetsmaklare.

Juryn forbehaller sig ratten att flytta en kampanj till en annan kategori om sa krévs.
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Priser i huvudkategorierna och Diamantnyckeln

Guld, silver och brons delas ut i samtliga huvudkategorier, under forutsattning att totalpodngen
ar tillrackligt hog. Det tavlingsbidrag som far den hogsta totalpodngen av juryn, oavsett kategori,
beldnas med det allra finaste priset under kvillen - Diamantnyckeln. Vinnaren far inte bara dra
och berdommelse utan dven den atravarda glasstatyetten. Diamantnyckeln ar sponsrad av PAR.

Specialpriser

Forutom i huvudkategorierna kan man tdvla om ndgot av specialpriserna, som delas ut till extra
fortjdnstfulla insatser inom omrddet. Guld, silver och brons delas ut i samtliga kategorier, under
forutsdttning att totalpodngen dr tillrdckligt hdg. Inldmning av bidragen sker pd samma sdtt som
for tdvlingens huvudkategorier.

Analys- och resultatpriset

Forutsattningarna for ett battre kampanjresultat 6kar med ratt bakgrundsarbete. I arbetet med
en dm-kampanj kan det inga ett djupgdende analysarbete. Analys- och resultatpriset belénar det
foretag (B2B eller B2C) som pa ett innovativt satt natt en battre insikt om sin malgrupp, som i
sin tur har inspirerat det kreativa arbetet och sedan levererat bast ROI, d v s basta nettoresultat i
forhallande till kampanjkostnad. Resultatet ska redovisas i procent. Det inlimnade bidraget ska
aven beskriva den kreativa l6sningen men bedémningen gors utifran redovisningen av
kampanjens strategi, taktik, metodik och resultat.

Kreativitetspriset

Kreativitetspriset gar till det tivlingsbidrag som juryn anser vara mest kreativt, d v s med storst
idéhojd och ar mest nyskapande direktmarknadsforing. For att vinna maste bidraget ha en
godkand strategi samt resultatbeskrivning, men behover inte ha hdga poang pa de
bedédmningspunkterna.

Pris for basta kundlojalitetsprogram

Priset for basta kundlojalitetsprogram tilldelas det foretag (B2B eller B2C) som sarskilt utnyttjat
de langsiktiga relationsskapande mojligheterna med direktmarknadsforing och insett att
kundlojalitet pa lang sikt ger lonsamhet. For att vinna ska programmet ha innehallit en
kontinuerlig bearbetning som 16pt under minst 1 ar (fram till och med december 2011), vilket
maste dokumenteras i tivlingsanmalan.

Personliga priser och Folkets Nyckel

Arets Art Director

Arets Art Director &r ett personligt pris som tilldelas den AD som juryn anser har presterat en
formgivning som hojer sig 6ver mangden. Vinnaren utses bland samtliga inlamnade bidrag fran
huvudkategorierna eller genom tips, dar alla kan tipsa om dm-branschens basta Art Director
eller anmala sig sjélv. Notera att en anmalan maste kompletteras med en dm-kampanj dar den
nominerade ingdr i arbetsgruppen. Priset kan delas av flera i en arbetsgrupp, men endast ett pris
delas ut.

Arets Copywriter

Arets Copywriter ar ett personligt pris som tilldelas den copywriter som juryn anser har
presterat en text som hojer sig 6ver mangden. Vinnaren utses bland samtliga inlaimnade bidrag
fran huvudkategorierna eller genom tips, dar alla kan tipsa om dm-branschens bésta copywriter
eller anmala sig sjélv. Notera att en anmalan maste kompletteras med en dm-kampanj dar den
nominerade ingdr i arbetsgruppen. Priset kan delas av flera i en arbetsgrupp, men endast ett pris
delas ut.
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Folkets Nyckel

Via 0771-GULDNYCKELN kan vem som helst rosta pa det basta bidraget bland de alla bidrag
som lamnats in under huvudkategorierna. Det dr helt enkelt folket som rostar, inte juryn. Ett pris
delas ut.

Styrelsens priser

Féljande priser delas ut dagtid under Guldnyckelns seminariedag. Juryn bestdr av representanter
fran SWEDMAs styrelse.

Arets stjdrnskott
Har premieras en ung formaga som ar pa stark uppgang inom dm-branschen. Juryn bestar av
personer ur SWEDMAs styrelse. Du kan anmala dig sjalv, kollega eller din kund.

Arets branschpersonlighet
Utses och delas ut av SWEDMAs styrelse och belénar mangarig och konsekvent anvindande av
dm-metodiken.



